% Apaqg-W Définition des indicateurs

Taux de pénétration
Pourcentage de ménages ayant acheté au moins une fois le produit dans I'année ou dans la période concernée, exprimé en %

Dépenses totales
Dépenses totales dans I'année, exprimées en euro (€)

Dépenses par habitant
Valeur moyenne achetée par habitant dans I'année, exprimées en euro (€)

Volumes totaux achetés
Volumes totaux achetés dans I'année, exprimé en millions de kg, litres ou piéces

de la Consommation

[
s
o
=
o
>
o
L]
w
0
@]

Volumes par habitant
Volume moyen acheté par habitant dans I'année, exprimée en kg, litre ou piece

Fréquence d'achat
Nombre de venues moyenne en magasin dans I'année

Répartition des dépenses par canal de vente
Répartition des dépenses totales selon I'ensemble des canaux de vente, exprimé en %

Source a mentionner : "Apaq-W - Observatoire de la consommation - Données Yougov"
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Millions d'€

Euro (€)
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Taux de pénétration

95,3 %
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Total: 90,7 millions d'€

Habitant: 24,6 €

Total : 312,1 millions de
piéces
Habitant : 84,7 piéces
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Dépenses totales en oeufs en Wallonie
(Source : Apag-W - Yougov)

80,1
62,3 63,6
533 27 535 56,2
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Dépenses par habitant en oeufs en Wallonie
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Répartition des dépenses en oeufs en Wallonie par canal de
vente (Source : Apag-W - Yougov)
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Répartition des dép en oeufs en Wall par canal de
vente pour l'année 2024 (Source : Apag-W - Yougov)
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La consommation d'oeufs en Wallonie en 2024

93,5%

2016

265,8

2016

2016

2016

Taux de pénétration des oeufs en Wallonie
(Source : Apag-W - Yougov)
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Volumes totaux achetés d'oeufs en Wallonie
(Source : Apag-W - Yougov)

2060 sss 312,1
276,1 ;
2629 2594 2582 | 2692 I |
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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La consommation d'oeufs a Bruxelles en 2024

( L, . ) Répartition des dépenses en oeufs a Bruxelles par canal de Taux de pénétration des oeufs a Bruxelles
2 ro‘ 2 Tauxde penetrat|0n vente (Source : Apag-W - Yougov) (Source : Apag-W - Yougov)
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La consommation d'oeuf en Belgique en 2024

|
L, . \ Répartition des dépenses en oeufs en Belgique par canalde Taux de pénétration des oeufs en Belgique
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