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Introduction & méthodologie
En plus de ses travaux de recherche sur l’achat de produits 
et services de l’horticulture ornementale, l’Observatoire 
de la Consommation a régulièrement été questionné sur 
l’achat spécifique de sapins de Noël.

C’est donc en ce sens, que l’Observatoire a, en collabora-
tion avec l’institut GfK Belgium, coordonné une étude sur 
l’achat de sapins de Noël de diverses sortes et origines.

Menée sur un panel de 2.944 consommateurs belges en 
janvier 2024, l’étude a questionné les acheteurs sur le 
type de sapin, la variété, la taille, le moment d’achat, le 
lieu d’achat et le prix d’achat. 

Cette étude se rajoute donc aux travaux déjà réalisés sur 
l’achat de sapin de Noël par l’Apaq-W, dont la dernière a 
été menée en 2020, et constitue un complément à l’étude 
relative à l’achat de produits et services de l’horticulture 
ornementale menée en mars 2024.

Enfin, l’identification des différents profils sociodémogra-
phiques, basés sur la région, l’âge, le fait d’avoir des en-
fants, la classe sociale et l’habitat urbain ou rural a permis 
d’effectuer des croisements précis et, ainsi, identifier des 
tendances plus fines.
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Les Bruxellois sont significativement moins enclins à ins-
taller un sapin de Noël chez eux : 45% d’entre eux n’en ins-
tallent pas. Les personnes des classes sociales inférieures 
(CS 7-8) sont significativement moins enclines à installer un 
sapin de Noël chez elles. La propension à installer un sapin 
de Noël diminue significativement avec l’âge.

Les personnes habitant en milieu rural sont significati-
vement plus nombreuses à installer un sapin de Noël que 
celles habitant en ville. Les ménages avec enfants sont si-
gnificativement plus nombreux à installer un sapin de Noël 
que ceux qui n’en ont pas.   

Les échantillons cités dans cette section correspondent à 
l’échantillon total du rapport de GfK (N=2.944) et d’autres 
échantillons plus spécifiques détaillés dans le rapport ou 
issus d’autres études.

19,5% des Belges installant un sapin le choisissent naturel. 

Même si ce choix reste minoritaire, Bruxellois et Wallons 
ont une plus forte inclination que les Flamands à choisir un 
sapin naturel lorsqu’ils en installent un.  Les ménages avec 
enfants et les personnes des classes sociales supérieures 
(CS1-2) ont une inclination plus grande à choisir un sapin 
naturel, lorsqu’ils en installent un. 

Les personnes habitant en milieu rural tendent davantage 
que les autres à choisir un arbre artificiel. Même si cela 
reste largement minoritaire, on observe une tendance au 
« fait maison » davantage ancrée en Wallonie qu’en Flandre. 
Lorsqu’elles choisissent d’installer un sapin, les personnes 
de 55 ans et plus sont significativement moins enclines à 
choisir un sapin naturel.

Qui installe un sapin de Noël ?

Qui privilégie un sapin de Noël naturel ?
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Les principaux lieux d’achat de sapins de Noël naturels 
sont les jardineries (28% des achats), les pépinières (19%) 
et les magasins de bricolage (16%).

Le caractère rural ou urbain du consommateur influence 
toutefois les lieux d’achats privilégiés pour l’achat d’un 
sapin de Noël naturel. 

L’achat en jardinerie est le premier canal de vente en zone 
urbaine (32%) suivi de l’achat en magasin de bricolage 
(21%) et de l’achat en pépinière (13%). L’achat en pépinière 
est le premier canal de vente en zone rurale (27%), suivi de 
l’achat en jardinerie (22%) et en supermarché (13%).

L’achat d’un sapin de Noël naturel a le plus souvent lieu 
entre le 1er et le 14 décembre (64% des acheteurs de sa-
pins de Noël naturel). 

Les personnes de plus de 55 ans sont davantage enclines 
à se procurer leur sapin de Noël naturel plus tardivement 
et moins enclines à l’installer dès novembre. Les personnes 
de classes sociales inférieures sont davantage enclines à 
acheter leur sapin de Noël naturel dès novembre.

Quels sont les principaux lieux d’achat de sapins de Noël naturel ?

Quelle est la période d’achat de sapins de Noël naturels ? 

Les Belges optant pour un sapin naturel optent majori-
tairement pour un sapin coupé (69%) plutôt que pour un 
sapin avec racines (31%). Ils choisissent le plus souvent un 
sapin de type Nordman (49% des répondants ont signalé 
cette variété). Plus d’une personne sur quatre ignore la 
variété de sapin qu’elle a installée elle.

Dans une grande majorité des cas, le sapin de Noël naturel 
acheté a une taille comprise entre 1 et 2m de hauteur.

Au niveau du budget, 50% des Belges consacrent moins de 
35 euros à l’achat de leur sapin de Noël naturel ; 23% y ac-
cordent un budget supérieur à 50 euros. 

Les consommateurs Flamands optant pour un sapin na-
turel tendent davantage à ne pas connaitre la variété de 
sapin qu’ils achètent. Ils sont significativement moins en-
clins à acheter un sapin de Noël naturel de plus de 1m50. 

Les habitants des régions rurales et les 55 ans et + sont 
davantage susceptibles d’installer un sapin de plus de 2 
mètres.

Quelles sont les caractéristiques des sapins naturels installés ?
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On observe ces dernières années une tendance à la 
hausse du nombre de personnes qui n’installent pas de 
sapin de Noël, passant de 22,9% des Belges en 1996 à 32% 
aujourd’hui.  Par ailleurs, le nombre de personnes instal-
lant un sapin de Noël naturel a fortement baissé depuis 
1996, passant de 36,9 % des Belges à cette époque à 13% 
aujourd’hui, retrouvant – après une légère amélioration- un 
niveau analogue au taux de 11% déjà observé en 2009.

Les Belges francophones connaissent peu et ont peu d’opi-
nion sur la culture du sapin de Noël en Wallonie : lorsqu’on 
leur demande leur avis libre sur la culture de sapins de Noël 
en Wallonie, plus de 60% des belges francophones ne se 
prononcent pas.

Par ailleurs, lorsqu’ils sont interrogés sur leur connaissance 
de différents aspects du secteur (contrôle des produc-
teurs, effet sur la faune avicole, exportations de sapins, 
surface agricole utilisée), les belges francophones sont 
peu nombreux à se déclarer informés (selon les questions, 
entre 24 et 33% des personnes interrogées déclarent des 
connaissances). 

Comment évolue la demande de sapin de Noël dans le temps ?

Que pensent les Belges francophones de la culture du sapin de Noël en Wallonie ? 
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Profil des consommateurs
Partie 1

Une large majorité des Belges (68%) installe un sapin de 
Noël chez eux en fin d’année, mais seule une minorité (13%) 
installe un sapin naturel.

Base : Total (N=2.944)

Base : Répondants ayant installé un sapin (N=1.988)

Bases : Total (N=2.944)
En Wallonie (N=856)
En Flandre (N=1863)
À Bruxelles (N=225)

Parmi les répondants ayant installé un sapin (N=1.988) :
en Wallonie (N=582)
en Flandre (N=1.290)
à Bruxelles (N=116)
en milieu rural (N=953)
en milieu urbain (N=1.035)

Même si ce choix reste minoritaire, Bruxellois et Wallons 
ont une plus forte inclination que les Flamands à choisir 
un sapin naturel : 32% des Bruxellois et 23% des Wallons 
ayant installé un sapin ont en effet opté pour un sapin 
naturel (vs 16% en Flandre), ce qui correspond respecti-
vement à 18% et 16% de la population totale de la région 
Bruxelloise et Wallonne vs 11 % de la population flamande. 

45% des Bruxellois n’installent pas de sapin de Noël. Les 
Bruxellois sont dès lors significativement moins nombreux 
que les habitants des autres régions à installer un sapin de 
Noël chez eux (55% des répondants vs 69% en Wallonie et 
70% en Flandre ; 68% dans la population générale), quel 
que soit son type. 

Environ 1 Belge sur 5 ayant installé un sapin de Noël,
a installé un sapin naturel

Qui installe un sapin de Noël chez soi ? Qui choisit un sapin naturel ? 

19,5% des Belges installant
un sapin le choisissent naturel

Impact de la région et du caractère urbain ou rural

Les personnes habitant en milieu rural sont significati-
vement plus nombreuses à installer un sapin de Noël que 
celles habitant en ville (72% en milieu rural vs 64% en milieu 
urbain). Lorsqu’elles en installent, elles tendent toutefois 
davantage que les autres à choisir un arbre artificiel 

des Belges on installé un sapin de Noël chez eux68%

13% 32%55%
Sapin naturel Pas de sapinSapin artificiel ou bricolé



12

La tendance des Bruxellois et des personnes résidant dans une commune urbaine à moins installer un 
sapin de Noël pourrait-elle s’expliquer par une tendance à avoir moins de place dans les logements en 
ville ? L’installation d’un sapin de Noël étant une pratique associée à une fête religieuse, peut-être cette 
tendance est-elle également liée à des caractéristiques socio-culturelles différentes entre les habi-
tants d’une commune rurale et ceux d’une commune urbaine ou de la capitale ?

La plus grande propension des Bruxellois et des habitants des communes urbaines à favoriser un sapin 
naturel (si ils achètent un sapin) pourrait-elle s’interpréter comme un « besoin de verdure en ville » ?
Est-elle liée à des différences socio-économiques entre les populations rurales et urbaines ?

Ces observations tendent à confirmer l’image de Noël, fête familiale autour du sapin.

Même si cela reste largement minoritaire, on observe une 
tendance au « fait maison » davantage ancrée en Wal-
lonie qu’en Flandre. Les Wallons sont en effet plus nom-
breux que les autres à opter pour un sapin bricolé ou « fait 
maison » (9% des Wallons ayant installé un sapin vs 4% des 
Flamands et 7% des Bruxellois). 

Discussion & hypothèses

Discussion & hypothèses

Les familles avec enfants sont significativement plus 
nombreuses à installer un sapin de Noël (80% des Belges 
avec enfant vs 62% des Belges sans enfant) et ont une 
inclination plus grande à le choisir naturel (24% des per-
sonnes avec enfant ayant installé un sapin l’ont choisi natu-
rel, vs 16% des personnes sans enfants qui en ont installé), 
même si ce choix reste minoritaire comme dans la popula-
tion générale.

Impact de la présence d’enfants dans le ménage

Bases :

Répondants ayant un ou plusieurs enfants (N=2.033)

Répondants sans enfants (N=911)

Répondants ayant des enfants et ayant installé un sapin (N=743)

Répondants sans enfants et ayant installé un sapin (N=1245)
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Ces observations peuvent probablement être mises en lien avec l’impact
de la présence d’enfants dans le ménage.

Ces tendances pourraient être liées au prix des sapins de Noël, et en parti-
culier au prix des sapins de Noël naturels, qui les rend plus accessibles aux 
classes sociales supérieures.

Discussion & hypothèses

Discussion & hypothèses

La propension à installer un sapin de Noël diminue signi-
ficativement avec l’âge : 75% des 18-34 ans en installent, 
pour 68% des 35-54 ans et seulement 64% des personnes 
de 55 ans et plus.  Lorsqu’elles choisissent d’installer un 
sapin, les personnes de 55 ans et plus sont significative-
ment moins enclines à choisir un sapin naturel (17% des 55+ 
ayant installé un sapin vs 23% des 18-34 ans et 21% des 
35-54 ans). 

Les personnes des classes sociales inférieures (CS 7-8) 
sont significativement moins enclines à installer un sapin 
de Noël chez elles (61% des CS7-8 contre 68% dans la po-
pulation générale). 

Lorsqu’elles installent un sapin, les personnes des classes 
sociales supérieures (CS1-2) sont significativement plus 
enclines à choisir un sapin naturel (25% des CS 1-2 vs 13% 
dans la population générale), même si ce choix reste mino-
ritaire comme dans la population générale. 

Impact de la tranche d’âge

Impact de la classe sociale

Bases :

18-34 ans (N=242)

35-54 ans (N=915)

55 ans et plus (N=1.787)

18-34 ans ayant installé un sapin (N=181)

35-54 ans ayant installé un sapin (N=642)

55 ans et plus ayant installé un sapin (N=1.165)

Bases :

Classes sociales 1-2 (N=856)

Classes sociales 3-4 (N=741)

Classes sociales 5-6 (N=721)

Classes sociales 7-8 (N=626)

Classes sociales 1-2 ayant installé un sapin (N=618)

Classes sociales 3-4 ayant installé un sapin (N=504)

Classes sociales 5-6 ayant installé un sapin (N=492)

Classes sociales 7-8 ayant installé un sapin (N=374)
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Population Belge

Commune urbaine

Pas d’enfants

55-80 ans

35-54 ans

Flandre

Bruxelles

18-34 ans

Wallonie

Enfants

Commune rurale

Classe sociales inférieures

Classe sociales intermédiaires inférieures

Classe sociales intermédiaires supérieures

Classe sociales supérieures

68%

64%

62%

64%

68%

70%

55%

75%

69%

62%

72%

61%

70%

71%

72%

32%

36%

38%

36%

32%

30%

45%

25%

31%

38%

28%

39%

30%

29%

28%

Proportion de personnes installant ou non un sapin de Noël, dans la population belge
et au sein de différentes catégories socio-démographiques

Installe un sapin de NoëlN’installe pas de sapin de Noël

Base : Total (N=2.944)

N=1.443N=1.501

N=856N=911

N=721N=2.033

N=741N=1.787

N=856N=915

N=242N=1.863

N=856N=225
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Population Belge

Commune urbaine

Pas d’enfants

55-80 ans

35-54 ans

Flandre

Bruxelles

18-34 ans

Wallonie

Enfants

Commune rurale

Classe sociales inférieures

Classe sociales intermédiaires inférieures

Classe sociales intermédiaires supérieures

Classe sociales supérieures

80,5%

78%

84%

84%

79%

68%

77%

77%

76%

83%

83%

83%

80%

75%

19,5%

22%

16%

16%

21%

32%

23%

23%

24%

17%

17%

17%

20%

25%

Parmi les personnes installant un sapin de Noël, proportion de personnes
installant ou non un sapin naturel, dans la population belge

et au sein de différentes catégories socio-démographiques

Installe un sapin artificiel ou bricoléInstalle un sapin naturel

83%
17%

Ayant installé un sapin de Noël

N=953N=1.035

N=374N=1.243

N=492N=743

N=504N=1.165

N=618N=642

N=181N=1.290

N=582N=116
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Profil des produits
Partie 2

Les Belges optant pour un sapin naturel optent majori-
tairement pour un sapin coupé (69%) plutôt que pour un 
sapin avec racines (31%).

Les Belges optant pour un sapin naturel choisissent le plus 
souvent un sapin de type Nordman (49% des répondants 
ont signalé cette variété). Il est à noter que plus d’une per-
sonne sur quatre (27%) ignore la variété de sapin qu’elle a 
installée elle.  Les autres variétés citées par les consom-
mateurs sont les épicéas (7% des répondants), les Pu-
ngens (5%), les Fraser (5%), les Nobilis (4%), les Omorika 
(2%), ou d’autres variétés (1%). 

Dans une grande majorité des cas (78%), le sapin de Noël 
naturel acheté a une taille comprise entre 1 et 2m de hau-
teur. 

Au niveau du budget, 50% des Belges consacrent moins 
de 35 euros à l’achat de leur sapin de Noël naturel ; 23% y 
accordent un budget supérieur à 50 euros.

Quelles sont les caractéristiques des sapins naturels installés ?

Sapin coupé Sapin avec
racines

<1m

1m-1m50

1m50-2m

>2m

69% 31%
14%
35%
43%
8%

Base : répondants ayant installé un sapin naturel (N=372)
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Les consommateurs flamands optant pour un sapin natu-
rel sont significativement plus enclins à ne pas connaitre 
la variété de sapin qu’ils achètent (41% vs 13% des Bruxel-
lois+Wallons choisissant un sapin naturel). 

Il y a peu de différences significatives quant aux pour-
centages d’achat de chaque variété selon les régions. 
On notera seulement que le pourcentage Pungens parmi 
les sapins de Noël naturels achetés est estimées à 8% en 
Wallonie+Bruxelles, ce qui est significativement supérieur 
au pourcentage observé en Flandre (2%), tandis que la va-
riété Nobilis est concernée par 6% des achats de sapins 
de Noël naturels en milieu urbain contre 1% en milieu rural.

Il n’y a pas de différences significatives entre les régions 
en ce qui concerne la distribution du budget consacré à 
l’achat d’un sapin de Noël naturel. On note simplement un 
petit pourcentage (4%) de sapins obtenus gratuitement en 
milieu rural, ce qui n’est pas observé ailleurs. 

Impact de la région et du caractère urbain ou rural

Les Flamands sont significativement moins nombreux à 
acheter un sapin de Noël naturel de plus de 1m50 (45% 
des Flamands choisissant un sapin naturel contre 58% des 
Wallons ou Bruxellois qui en choisissent)

Les habitants des régions rurales sont plus susceptibles 
d’installer un sapin de plus de 2 mètres (14% des habi-
tants de zones rurales choisissant un sapin naturel vs 4% 
dans les zones urbaines).

Les consommateurs flamands connaissent-ils moins les variétés du fait de leur éloignement par rap-
port aux régions de production ? Les faibles pourcentages de sapins de Noël naturels autres que Nord-
man sont-ils liés à une moindre disponibilité ou à une moindre connaissance ?  

Les inclinations plus grandes pour les Pungens et les Nobilis dans certaines zones géographiques 
peuvent-elles être mises en relation avec la disponibilité de ces variétés dans la zone géographique 
concernée ? La plus faible taille des sapins achetés en Flandre pourrait-elle être liée à une moindre 
disponibilité de grands sapins dans cette zone ? 

Dans le cadre d’une étude plus complète, les données relatives aux achats pourraient avantageuse-
ment être mises en relation avec les types de produits disponibles à la vente afin d’apporter un éclai-
rage par rapport à ces questions. 

Discussion & hypothèses

Parmi les répondants ayant installé un sapin naturel (N=372)

Habitant en Flandre (N=201)

Habitant en Wallonie et à Bruxelles (N=171)

Habitant en milieu urbain (N=189) 

Habitant en milieu rural (N=183)
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La présence d’enfants dans le ménage n’impacte pas 
de manière significative la taille du sapin de Noël natu-
rel acheté, ni le budget consacré à cet achat. Elle a éga-
lement peu d’impact significatif sur le choix de la variété. 
On note simplement un pourcentage supérieur d’achat de 
la variété Nobilis parmi les familles avec enfants (7% des 
achats vs 0% pour les familles sans enfants).

La tranche d’âge a globalement peu d’impact sur la taille 
du sapin naturel acheté, sauf dans le cas des très hauts 
sapins (>2m) qui concernent 13% des achats pour les per-
sonnes de 55 ans et + (vs 6% pour les 18-34 ans et les 
35-54 ans).  De même, la tranche d’âge a globalement peu 
d’impact sur le budget alloué à l’achat d’un sapin de Noël 
naturel. 

Impact de la présence d’enfants dans le ménage

Impact de la tranche d’âge

Les personnes de classe sociale peu élevée (CS7-8) sont 
plus enclines que les autres à se tourner vers les variétés 
Pungens (17% des achats de sapins naturels pour cette 
classe sociale, vs 3% pour CS 1-2, 0% pour CS3-4 et 4% 
pour CS5-6).

Les personnes de cette classe sociale sont également 
plus enclines à opter pour un sapin Fraser que celles de 
la classe sociale la plus élevée (10% des achats de sapins 
naturels pour C-S 7-8 vs 1% pour CS 1-2).

Impact de la classe sociale

Bases :

Familles avec enfant ayant installé un sapin naturel (N=311)

Familles ayant installé un sapin naturel (N=61)

Bases :

CS 1-2 ayant installé un sapin naturel (N=155)

CS 3-4 ayant installé un sapin naturel (N=94)

CS 5-6 ayant installé un sapin naturel (N=74)

CS 7-8 et personnes qui ne connaissent pas leur classe sociale ayant installé un sapin 

naturel (N=49 - échantillon faible, résultat indicatif)

Bases :

18-34 ans ayant installé un sapin naturel (N=38 - faible échantillon, résultat indicatif)

35-54 ans ayant installé un sapin naturel (N=131)

55 ans et plus ayant installé un sapin naturel (N=203)
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Impact de la variété

Le sapin Nordman est la variété la plus achetée. Parmi les 
personnes ayant opté pour l’achat d’un sapin de Noël na-
turel, 49% des déclarants mentionnent le choix d’un sapin 
Nordman. Ce pourcentage est à nuancer du fait des 27% 
d’acheteur ignorant la variété achetée.

Les 18-34 ans sont significativement moins enclins à dé-
clarer acheter un sapin Nordman (28% des achats vs 53% 
pour les 35-54 ans et 64% pour les 55 – 80 ans) – ceci 
pouvant peut-être être nuancé par la proportion élevée 
de personnes ne connaissant pas la variété de leur sapin 
de Noël et par la faible taille de l’échantillon dans cette 
tranche d’âge.

Parmi les personnes ayant opté pour l’achat d’un sapin 
de Noël naturel, 5% des déclarants mentionnent le choix 
d’un sapin Pungens. Ce pourcentage est à nuancer du fait 
des 27% d’acheteur ignorant la variété achetée.

Les personnes habitant en Wallonie ou à Bruxelles sont 
davantage enclines à acheter un sapin Pungens (8% des 
achats en Wallonie+Bruxelles, contre 2% en Flandre). Les 
personnes de classes sociales inférieures sont également 
plus enclines à se tourner vers cette variété (17% des 
achats pour CS7-8 contre respectivement 3%, 0% et 4% 
pour les CS1-2, CS3-4 et CS5-6).

Parmi les personnes ayant opté pour l’achat d’un sapin 
de Noël naturel, 5% des déclarants mentionnent le choix 
d’un sapin Fraser. Ce pourcentage est à nuancer du fait 
des 27% d’acheteur ignorant la variété achetée.

Les sapins Fraser sont mentionnés moins souvent par les 
tranches d’âge supérieures (1% des achats des 55 ans et 
plus contre 7% pour les 18-34 ans et 6% pour les 35-54 
ans).  

Les personnes de classes sociales inférieures sont plus en-
clines à se tourner vers cette variété (7% des achats pour 
CS5-6 et 10% pour les CS 7-8, contre 1% pour les CS 1-2).

Parmi les personnes ayant opté pour l’achat d’un sapin 
de Noël naturel, 7% des déclarants mentionnent le choix 
d’un épicéa. Ce pourcentage est à nuancer du fait des 27% 
d’acheteurs ignorant la variété achetée.

On n’observe pas de différences significatives dans les ten-
dances d’achat en fonction des critères étudiés.

Nordman

Pungens Fraser

Épicéas

49%

24%

27%
Sapin Nordman

Autre variété

Ne connait pas la variété

Base: répondants ayant installé un sapin naturel (N=372)
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Parmi les personnes ayant opté pour l’achat d’un sapin 
de Noël naturel, 4% des déclarants mentionnent le choix 
d’un sapin Nobilis. Ce pourcentage est à nuancer du fait 
des 27% d’acheteur ignorant la variété achetée.

Les personnes avec enfants sont plus enclines à se tourner 
vers cette variété (7% des achats pour les personnes avec 
enfants vs 0% pour les personnes sans enfant). Les per-
sonnes de classes sociales inférieures et les habitants des 
zones urbaines sont également plus enclins à se tourner 
vers cette variété (9% des achats pour CS7-8 vs 0% pour 
CS5-6 (6% CS1-2 et 1% CS3-4) et 6% des achats en zone 
urbaine vs 1% en zone rurale ).

Parmi les personnes ayant opté pour l’achat d’un sapin 
de Noël naturel, 2% des déclarants mentionnent le choix 
d’un sapin Omorika. Ce pourcentage est à nuancer du fait 
des 27% d’acheteur ignorant la variété achetée.

Nobilis Omorika
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Période et canaux de vente 
Partie 3

Les principaux lieux d’achat de sapins de Noël naturels 
sont les jardineries (28% des achats), les pépinières (19%) 
et les magasins de bricolage (16%)

L’achat d’un sapin de Noël naturel a le plus souvent lieu 
entre le 1er et le 14 décembre (64% des acheteurs de sa-
pins de Noël naturel).

Quand et où les Belges achètent-t-il des sapins de Noël naturel ?

On observe très peu de différences quant au lieu d’achat 
d’un sapin de Noël naturel en fonction de la région, de l’âge, 
de la présence ou non d’enfants dans le ménage ou de la 
classe sociale. Le caractère rural ou urbain influence en 
revanche les lieux d’achats privilégiés pour l’achat d’un 
sapin de Noël naturel. 

L’achat en jardinerie est le premier canal de vente en 
zone urbaine (32%) suivi de l’achat en magasin de bri-
colage (21%) et de l’achat en pépinière (13%). L’achat en 
pépinière est le premier canal de vente en zone rurale 
(27%), suivi de l’achat en jardinerie (22%) et en supermar-
ché (13%). 

En zone urbaine, on note une plus grande inclination à 
acheter les sapins de Noël naturel en magasin de brico-
lage (21% des achats de sapins de Noël naturels vs 10% en 
zone rurale) ou sur les marchés (8% des achats de sapins 
de Noël naturels vs 1% en zone rurale). 

Impact des facteurs socio-démographiques sur les lieux d’achats

En zone rurale, on note une plus grande inclination à 
acheter les sapins de Noël naturels en pépinière (27% des 
achats de sapin de Noël naturels vs 13% en zone urbaine) 
ou à se le procurer via d’autres canaux de distribution que 
les jardineries, pépinières, magasins de bricolage, super-
marchés, fleuristes, associations et marchés (12% des 
achats de sapins de Noël naturels via ces autres canaux vs 
4% en zone urbaine).

Jardinerie

Pépinière

Magasin de bricolage

Jardinerie

Pépinière

Supermarché

Zone urbaine

Zone rurale

32%

27%

21%

22%

13%

13%

Base: personnes ayant installé un sapin naturel (N=372)

Bases:

Répondants habitant en milieu rural ayant acheté un sapin naturel (N=183)

Répondants habitant en milieu urbain ayant acheté un sapin naturel (N=189)
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Le caractère urbain ou rural et la présence ou non d’en-
fant ne semblent pas avoir d’influence notable quant à la 
période d’achat d’un sapin de Noël naturel. 

Les personnes de plus de 55 ans sont davantage enclins 
que les jeunes à se procurer leur sapin de Noël naturel 
plus tardivement (25% des achats entre le 15 et le 24 dé-
cembre pour les 55 ans et + vs 8% pour les 18-34 ans (16% 
pour les 35-54 ans)) et moins enclines à l’installer dès no-
vembre (9% des achats en novembre pour les 55 ans et + 
vs 18% pour les 35-54 ans ( 19% pour les 18-34 ans)). 

Impact des facteurs socio-économiques sur la période d’achat

Les personnes de classes sociales inférieures sont da-
vantage enclines à acheter leur sapin de Noël naturel 
dès novembre que celles des classes sociales supérieures 
(28% des achats pour CS7-8 vs 9% pour les CS1-2). 

7% des achats de sapins de Noël naturel en Flandre ont 
été effectués en dehors de la période 1 novembre – 24 dé-
cembre, ce qui est significativement plus qu’en Wallonie+ 
Bruxelles (1% des achats). 

Données historiques
Partie 4

Comme illustré par la Figure 1*, on observe ces dernières 
années une tendance à la hausse du nombre de per-
sonnes qui n’installent pas de sapin de Noël, passant de 
22,9% en 1996 à 32% aujourd’hui. 

Le nombre de personnes installant un sapin de Noël na-
turel a fortement baissé depuis 1996, passant de 36,9 % 
à cette époque à 13% aujourd’hui. La reprise observée lors 
des dernières évaluations de la consommation (11% en 
2009, 19,5% en 2013, 21% en 2019) ne semble pas se pour-
suivre et l’on retrouve un taux de personnes installant un 
sapin naturel qui est analogue au taux de 2009.

Comment évolue la demande de sapin de Noël dans le temps ?

*Voir page 23

Bases :

Parmi les répondants ayant installé un sapin naturel (N=372) :

18-34 ans (N=38 - faible échantillon, résultat indicatif)

35-54 ans (N=131)

55 ans et plus (N=203)

CS 1-2 (N=155)

CS 3-4 (N=94)

CS 5-6 (N=74)

CS 7-8 et personnes qui ne connaissent pas leur classe sociale (N=49 - échantillon 

faible, résultat indicatif)

Habitant en Flandre (N=201)

Habitant en Wallonie et à Bruxelles (N=171)

Note : les données historiques sont issues d’études diffé-
rentes, menées avec des méthodologies légèrement dif-
férentes (taille d’échantillon, âges min et max de la popu-
lation de l’étude, méthodologie de collecte de l’échantillon, 
formulation des questions (par exemple : les pourcentages 
rapportés sont des pourcentages de ménages dans cer-
taines études ou d’individus dans d’autres). Les tendances 
observées sont donc indicatives. 
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Différentes hypothèses peuvent être envisagées pour interpréter ces tendances :

- Un recul de l’intérêt pour les fêtes de fin d’année et des départs plus nombreux en vacances d’hiver 
pendant les fêtes ? 

- Une diminution de l’attachement à une tradition religieuse chrétienne (dans une société davantage 
multiculturelle et où l’on observe une diminution du nombre de chrétiens pratiquants) ?

- Une conjoncture économique défavorable ? 

- Un lien avec l’évolution démographique (vieillissement de la population), étant donné les observations 
mentionnées quant à l’impact de la classe d’âge sur la propension à installer un sapin de Noël ? 

Il est probable que les tendances observées soient la résultante d’une combinaison de facteurs.

Discussion & hypothèses

Tendance à la baisse du % de ménages belges qui installent un sapin naturel

Compilation de plusieurs études aux méthodologies différentes

Tendance à la hausse du % de ménages belges qui n’installent pas de sapin de Noël

36,9%

22,9%

1996

1996

2013

2013
2009

2009 2020

2020

2023

2023

20,6% 29% 32%

11% 19,5% 21%
13%
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Image et connaissance du secteur 
Partie 5

Lorsqu’on leur demande leur avis libre sur la culture de sa-
pins de Noël en Wallonie, plus de 60% des Belges franco-
phones ne se prononcent pas (pas d’opinion ou pas assez 
d’information pour répondre). On note que 10% expriment 
des avis « positifs » contre 7% qui expriment un avis « né-
gatif ». 

Par ailleurs, lorsqu’ils sont interrogés sur leur connaissance 
de différents aspects du secteur (contrôle des producteurs, 
effet sur la faune avicole, exportations de sapins, surface 
agricole utilisée), les Belges francophones sont peu nom-
breux à se déclarer informés (selon les questions, entre 24 
et 33% de personnes déclarent des connaissances). 

Les hommes déclarent légèrement plus de connaissances 
que les femmes, en particulier en ce qui concerne l’impact 
sur l’avifaune (35% des hommes vs 25 % des femmes dé-
clarent savoir que La culture du sapin de Noël a un effet 
positif sur la faune avicole (augmentation du nombre d’es-
pèces d’oiseaux et du nombre d’individus)) et les exporta-
tions (34% des hommes vs 21 % des femmes déclarent sa-
voir que La Belgique est le 2e pays exportateur de sapins 
de Noël en Europe)).

Que pensent les Belges francophones de la culture du sapin de Noël en Wallonie ?

C’est pour cette dernière affirmation que le niveau de 
connaissance déclarée est le plus contrasté entre les dif-
férents groupes. Ainsi, les hommes (34%), les personnes de 
55 ans et + (41%), les personnes habitant dans de petites 
localités (41%), les personnes de classes sociales intermé-
diaire (CS3-6) (34%), les personnes habitant une maison 
(31%) et les personnes propriétaires de leur habitation 
(32%) sont davantage enclins à déclarer savoir que La 
Belgique est le 2e pays exportateur de sapins de Noël en 
Europe.

Pourcentage des Belges francophones déclarant avoir connaissance de l’élément cité

En Wallonie, les producteurs de sapins de Noël sont soumis aux mêmes contrôles que les agriculteurs.

La culture du sapin de Noël a un effet positif sur la faune avicole
(augmentation du nombre d’espèces d’oiseaux et du nombre d’individus).

La Belgique est le deuxième pays exportateur de sapins de Noël en Europe.

Le sapin de Noël représente moins de 1% de la surface agricole utilisée en Wallonie.

33%

30%

28%

28%

Base: Panel du baromètre horticulture ornementale (N=500)*

N=500

*L’échantillon se structure de la façon suivante: moins de 35 ans (N=181), 35-54 ans (N=222), 55-64 ans (N=97), habitants de petites localités (N=82), de com-
munes rurales (N=74), de villes (N=107), de grands centres (N=234), CS1-2 (N=165), CS3-6 (N=231), CS7-8 (N=104), habitant une maison (N=337) ou un apparte-
ment (N=158), propriétaires (N=207), locataires (N=187) ou vivent chez leurs parents (N=43).
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L’Observatoire de la consommation alimentaire en Wal-
lonie constitue un nouvel outil de l’Apaq-W, mis en place 
par le Gouvernement dans le cadre du Plan de relance de 
la Wallonie, en date du 29 octobre 2021. Cet outil répond à 
un impératif : celui d’apporter une aide à la décision à deux 
niveaux : économique et politique.

Les secteurs de production de l’agriculture et le secteur 
agroalimentaire ont, en effet, besoin d’apprécier leur cor-
respondance aux évolutions de la consommation et aux 
attentes des consommateurs. La distribution, quant à elle, 
doit pouvoir apprécier les implications d’un engagement 
accru en faveur des produits locaux dans les linéaires. Les 
décideurs politiques, enfin, doivent pouvoir développer des 
orientations en connaissance de cause et disposer d’une 
connaissance fine des marchés, dès lors qu’il leur incombe 
d’aller à la rencontre des objectifs de l’Union européenne, 
par exemple dans le cadre de la stratégie « Farm to Fork » 
(« De la ferme à la fourchette »).

Un outil de connaissance et
d’analyse des marchés alimentaires.

Un projet
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En pratique, en assumant cette responsabilité d’expert et 
référent en tendances de consommation alimentaire et 
de structure d’accompagnement pour les entreprises agri-
coles et agroalimentaires, l’Apaq-w poursuit les objectifs 
suivants.

Méthodologiquement, l’Observatoire de la consommation 
de l’Apaq-w conjuguera les données de consommation 
issue du panel GfK et les études de marchés réalisées au-
près d’échantillons représentatifs, en plus d’autres données 
(celles de StatBel, par exemple) et études publiées. Outre 
l’actualisation annuelle des chiffres relatifs à l’alimenta-
tion fournis par GfK et des études de marché consacrées à 
chaque secteur de l’alimentation entreprises tous les deux 
ans, des études seront dédiées à des thématiques transver-
sales ou soulevées par l’actualité.

Aider à l’élaboration de plans stratégiques de développe-
ment de l’agriculture wallonne et de ses différentes filières 
en cohérence avec les attentes des consommateurs.

Aider au développement des concepts de labélisation pour 
permettre aux consommateurs une identification claire et 
rapide.

Positionner les campagnes de communication de façon 
adéquate face à la perception des consommateurs, à leurs 
attentes, à leur besoin ou manque d’information.

Conseiller/informer les entreprises et les structures wal-
lonnes des différentes filières agroalimentaires sur les évo-
lutions et perspectives du marché ou encore sur les percep-
tions et attentes des consommateurs.

01

02

03

04

Notre fonctionnement...
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