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L'Observatoire de la Consommation a mené en fé- e > )
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vrier 2023 une étude relative a la consommation de & CI I'CU ItS COU I"tS
produits locaux et de produits issus du circuit court.
Cette étude entend actualiser le précédent baro- o . . . ;
itre réalisé en 2021 et dresser un état des lieux de Produit issu de l'agriculture belge Echange direct entre le producteur
la consommation, de I'image et de la connaissance et le consommateur
des produits locaux et issus du circuit court.

Produit d'une marque belge

METHODOLOGIE

Proximité géographique

Produit issu de l'agriculture wallonne Achat avec un intermédiaire maximum
Belges francophones

entre le producteur et l'acheteur
de 18 a 64 ans

Marge d'erreur 2,53%

Résultats récoltés en février 2023

Produit issu de l'agriculture locale’

*Soit & moins de 50 km du domicile.
Base: total (n=1.500).
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Quels sont les différents Quels sont les freins a l'achat

o .
3 I'achat en circuits courts”

Leviers liés a l'aspect local

Consommer local - 87%
Valorise 'économie locale - 83%
Valorise le terroir local - 82%
Découverte de spécialités - 79%

Leviers liés au respect de I’environnement

Promeut I'agriculture durable - 84%
Limite l'utilisation de plastique et d’emballages - 79%
Protége la planéte - 78%
Réduit 'empreinte carbone - 76%

Favorise le vrac - 67%

Leviers liés au bien-étre animal
et au bien-étre des travailleurs

Permet d’assurer le bien-étre animal -72%
Permet d’assurer le bien-étre des travailleurs - 72%
Valorise 'intégration des porteurs de handicap - 54%

Base: consomme/achéte en circuit court (n=1.284).

Quels sont les produits

Leviers liés a la qualité des produits

Qualité des produits - 86%
Fraicheur des produits - 86%
Prix abordables - 81%
Tracabilité des produits - 77%

Leviers liés au rapport avec le producteur

Permet de faire vivre les producteurs locaux - 85%
Permet de consommer de fagon éthique - 83%
Assure une juste rémunération au producteur - 77%
Permet de connaitre la production des aliments - 75%
Crée un lien avec le producteur - 68%

Autres leviers

Respect de la saisonnalité - 82%
Connaissance de l'origine - 82%
Donne du sens a l'alimentation - 73%
Permet d’éviter les supermarchés - 50%
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i i O 5 Base: ne consomme/n'achéte pas en circuit court (n=216).
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Pommes de terre

Pain — 58%

Fruits — 55%
Produits viandeux — 49%
Produits laitiers — 47%
Produits bio — 29%

Base: consomme/achéte en circuit court (n=1.284).
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Distributeurs automatiques

Base: total (n=1.500).



