La nouvelle campagne

T’AS LA
PATATE!

de 'Apag-W célebre la passion des
Belges pour les pommes de terre




A Geer, ce mardi 19 septembre - La pomme de terre n‘aura plus de secret
pour les Belges. Lancée cette année par I'’Agence wallonne pour la Promo-
tion d'une Agriculture de Qualité (Apag-W), la campagne «T'as la patate I»
vise a sensibiliser le public, en particulier les jeunes, a la qualité de la pro-
duction locale de pommes de terre et a ses nombreux avantages nutrition-
nels et environnementaux. Cette campagne explore de maniére ludique
une diversité de sujets, allant des différents types de pommes de terre et
de leurs utilisations culinaires aux pratiques agricoles de plus en plus du-
rables tout en passant par des témoignages de producteurs.

La pomme de terre dans tous ses
états

Au travers de cette nouvelle campagne,
I'’Apag-W mettra en avant cette culture qui
fait tant partie de nos paysages, ainsi que
les producteurs qui la produisent. Avan-
cées scientifiques et agricoles, réponses
aux contraintes environnementales, as-
tuces en cuisines, recettes et bien d'autres
encore seront relayés vers le grand public
par le biais de formats digitaux.

Les consommateurs sont amenés a dé-
couvrir les différents acteurs locaux qui
ceuvrent pour leur offrir une pomme de
terre locale de qualité. La campagne vise
également a communiquer davantage sur
la recherche scientifique et les avancées
techniques qui permettent de maintenir la
production de pomme de terre de qualité.

Pour goUter au mieux le fruit (ou plutdt, le
tubercule !) de tous ces efforts, une série
de recettes a base de pommes de terre,
toujours simples mais gourmandes, seront
diffusées au fil de la campagne. Le message
clé?La pomme de terre est un aliment sain,
nutritif, qui se décline en dinnombrables
préparations. De plus, de par son origine
locale et un mode de production raisonné,
elle est une alliée pour une alimentation de
plus en plus durable.

«T'as la patate !» n'a pas peur de
se friter sur les réseaux sociaux

Pour toucher un public toujours plus large,
« T'as la patate ! » s'exprime sur les réseaux
sociaux : Youtube, Pinterest, Facebook et
Instagram. L'éventail de plateformes mo-
bilisées permet de diffuser du contenu vi-
suel captivant, des recettes alléchantes,
des astuces culinaires et bien plus encore.
La pomme de terre y devient une star sous
toutes ses formes, stimulant la créativité
des internautes et les invitant a intégrer ce
tubercule dans leur vie quotidienne de ma-
niere innovante, de quoi donner la patate
chaque jour!




Taslapatate.be, le site interactif et ludique pour tout savoir sur les
pommes de terre

« Et toi, tu es quelle patate ? » Au travers d'un quizz de personnalité, l'internaute dé-
couvre quelle pomme de terre lui correspond le mieux. Le site centralise également une
série d'informations relatives a la pomme de terre : nutrition, état des lieux du secteur en
Wallonie, articles informatifs, etc.
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A propos de I'Apaqg-W :
L'Agence wallonne pour la Promotion d’'une Agriculture de Qualité
(Apag-W) est engagée dans la promotion de l'agriculture wallonne
et de ses produits de qualité. Elle soutient les producteurs locaux et
encourage la consommation de produits agricoles et horticoles de
premiere qualité.

N

\

Contact presse
Vanessa Poncelet Caroline Mouzon
Service Presse Apaq-W caroline@ribbonagency.be
v.poncelet@apaqw.be 0498 97 87 57
0472 84 56 82

NS

fiwae

Filiére wollonne de lo pomme de terre ASBL

o

Korott’




